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Matkailu ja alkuperaiskulttuurien

esittaminen

Esimerkkina ovahimbat Namibian matkailumainonnassa

Tourism and the representations of indigenous people: Ovahimbas in Namibian tourism

advertising

Since 1990s alternative modes of tourism have
become important and visible in Western tourism
markets, and nowadays there is a growing interest
in ethnic and indigenous tourism.The utilization of
indigenous people and other cultural minorities
raises questions of how they are used in tourism
products, practices and how they are depicted in
place promotion. This article focuses on the latter
issue by analysing the representations of indigenous
people in tourism promotion in Namibia. Article
reviews the problematic connections between
place promotion, representations and indigenous
tourism and discusses historical representations of
Africa and its people in tourism promotion.The case
study analyses the representations of Ovahimbas,
indigenous group living in northwestern Namibia.
The article argues that the current touristic images
of Ovahimbas and their living environment are
historically linked to colonial depictions and the
colonial era of discovering Africa. Further the article
aims to manifest that the current representations
of Ovahimbas produce and reproduce the colonial
discourses by creating fantasies of modern
explorations and discoveries.

Key words: indigenous people, representation,
Ovahimba, Namibia

Johdanto

Matkailutalous hyddyntid ja tuottaa mielikuvia
meille vieraista paikoista ja ihmisisti. Matkailun
kasvaessa ja laajetessa yhi uusille alueille nousee
kysymys, miten paikkoja ja niiden asukkaita ku-
vataan matkailussa. Kuvat perinteisissi matka-
esitteissd tai Internetissid vaikuttavat osaltaan ki-
sityksiimme kaukaisista paikoista ja ympirdivistd
maailmasta. Martin Mowforth ja Ian Munt (2004:
6) nikevitkin modernin matkailun oheisprosessei-
neen yhteni tirkeimpini tekijini, jolla maailman-
katsomuksiamme nykyisin muokataan. T4mi joh-
tuu vietetyistd lomista mutta myds niistd tavoista,
joilla kohteet esitetdsin esimerkiksi matkaohjelmis-
sa, dokumenteissa, matkaesitteissi ja mainoksissa.
Matkailu ei luo sattumanvaraista vaan tietyn-
laista historiallisesti ja kulttuurisesti ehdollista ja
arvottunutta kuvaa paikoista seki niiden ihmisistd
ja heiddn elimintavoistaan. Nimi mielikuvat ovat
usein harmittomia, kuten esimerkiksi mielikuvat
Suomesta ”Tuhansien jirvien maana” tai Monta-
nasta (USA) "Big Sky countrynd”. Alkuperiiskult-
tuurien ja muiden kulttuuristen vihemmistdjen
kohdalla matkailun hyédyntimit ja tuottamat
mielikuvat saattavat kuitenkin sisiltid myds ongel-
mallisia tekijoitd, jotka viittaavat valtakulttuurien
historiallisesti rakentuneisiin tapoihin jisentii ja
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esittdd kulttuurisia ja ihmisryhmien vilisid eroja.
Esittiminen ei ole neutraalia tai viatonta, vaan
kuvien kautta maailmaa ja sen tulkitsemista suun-
nataan jonkun toimesta jotakin tarkoitusta varten.
Samalla kuvaukset sisiltdvi hierarkioita "meidin ja
muiden” suhteesta. Matkailutalouden yhteydessi
kyse on matkailukohteiden yhteiskunnallisesti ra-
kentuneesta esittimisestd, representoimisesta.

Tarkastelemme tidssi artikkelissa matkailun
luomia representaatioita alkuperiiskansoista. Tut-
kimus keskittyy Namibian pohjoisosissa elidviin
ovahimboihin. Tutkimuksessa tarkastellaan erityi-
sesti sitd, millaista kuvaa matkaesitteet luovat ova-
himboista. Aiemmin muun muassa Edward Bru-
ner (2002), Michael Bollig ja Heike Heinemann
(2002) ja Jeanne van Eeden (2006) ovat kisitelleet
tutkimuksissaan ovahimbojen kuvauksia. Yhteistd
ovahimbojen kuvauksille niissi tutkimuksissa on,
ettd ne rakentuvat tiettyjen teemojen kautta. Téssd
tutkimuksessa tarkastelemme erityisesti ovahimbo-
jen representaatioita suhteessa eksotisointiin, ero-
tisointiin ja primitivisointiin. Ndmi teemat ovat
yleisid monien muidenkin alkuperiiskansojen ku-
vauksissa (ks. Lehtola 1997, 2005; Saarinen 1999,
2007; Ateljevic & Doorne 2002; Bruner 2002;
Akama 2004; Mclntosh 2004).

Tutkimuksen empiirinen aineisto koostuu
yhteensd 47 matkaesitteestd, jotka on keritty ke-
vidn 2005 aikana Namibiasta ja Eteli-Afrikasta.
Ovahimboja kisittelevien kuvien tutkimisessa
on kiytetty menetelmini sisillonanalyysid. Sisil-
lnanalyysi on kuvien ja tekstin jirjestelmillistd
muuttamista numeroiksi eli aineiston miirillisiksi
piirteiksi (Seppinen 2005: 143). Sen vahvuutena
on kyky kisitelld laajoja aineistoja (Rose 2001:
57). Tutkimuksen kannalta on tirkeii se, ettd
vaikka sisillonanalyysi kohdistuu aina suurempaan
aineistoon, se ei kuitenkaan sulje pois yksittiisten
representaatioiden analyysia. Sisillonanalyysin
avulla onkin mahdollista saada tietoa siitd, miten
yksittiiset representaatiot sijoittuvat osaksi laajem-
paa aineistoa.

Matkailun paikkakuvaukset: kulttuuriset
representaatiot

Matkailussa paikkojen mainonta ei Nigel Morga-
nin (2004: 173-174) mukaan ole yhteiskunnal-
lisesta ja poliittisesta toiminnasta irrallaan olevaa
“pelkkii mainontaa”, vaan taustalla on monimut-
kaisia, moniulotteisia sosiaalisia rakennelmia, jot-
ka heijastavat syviin juurtuneita kulttuurisia vai-
kutteita. Paikalliset asukkaat, vierailijat ja laajempi
matkailutalous osallistuvat jatkuvaan matkailun

maisemien ja paikkojen sosiaaliseen konstrukei-
oon. Myés Olivia Jenkinsin (2003: 312) mukaan
yksityinen ja julkinen sektori seki erilaiset jirjestot
ovat kaikki mukana tietynlaisen kuvan luomisessa
ja markkinoinnissa turistien kulutusta varten. Hin
muistuttaa, ettd matkaesitteiden rooli ei ole vain
lisitd potentiaalisten turistien tietoisuutta kohtees-
ta, mutta myos lisitd tietoa ja halua ostaa itse mat-
ka. Tirkein tehtivd matkaesitteilli on kiddnnyteii
potentiaalinen matkailija oikeaksi “saapuneeksi
matkailijaksi” ostamaan turistipalveluja.

John Akaman (2004: 147) kriittisen analyysin
perusteella suurin osa matkanjirjestijistd keskit-
tyy markkinoimaan sellaisia turistikohteita, jotka
mahdollistavat nopeimman ja maksimaalisen voi-
ton. Matkanjirjestijit ja markkinoijat esittivit
Akaman mukaan my®6s vain osittaisia tietoja ja
kuvia esimerkiksi kehittyvien maiden turistikoh-
teista. Myos Harry Welsin (2004) mukaan linsi-
maalaisten ihmisten kiinnostusta eksotismiin ja
seikkailuun lisitdin esittimilld kuvia villistd ja pi-
meistd Afrikasta (ks. Bruner 2002), joita tiydenti-
vit leijonat, elefantit ja puolialastomina ja rinnat
paljaina kulkevat paikalliset. Linsimaissa matkan-
jirjestdjien kdyttimien markkinointiviestien ja
kuvien suunnittelu ja kehittely perustuvat yleensd
vallalla oleviin linsimaisen kulttuurin arvoihin ja
taloudellisiin jirjestelmiin. Lisiksi Akama tih-
dentii, etti kehittyvien maiden turistikohteiden
markkinointi linsimaissa juontuu historiallisista
ja taloudellisista suhteista, jotka vallitsevat kehit-
tyneiden- ja kehittyvien maiden vililld. Tilld hin
viittaa riippuvuusteorian mukaiseen suhteeseen,
jolla tarkoitetaan yksinkertaistetusti keskuksen ja
periferian epitasa-arvoista valta- ja vaihtosuhdetta
(Said 1978; Mowforth & Munt 1998).

Pritchard ja Morgan (2000: 889-900) katsovat,
ettd matkailun kuva, kuten kaikki mainokset ja
valokuvat, luodaan, suodatetaan ja sovitetaan kult-
tuuristen ja ideologisten rakenteiden lipi. Heidin
mukaansa matkailumainonnan kieli ja kuvat oike-
uttavat michisen heteroseksuaalisen katseen ylitse
muiden mahdollisten tapojen nihdi ja jisentdd
maailmaa. Kuvien ottajat ovat heidin mukaansa
yleensi myds michii, valkoisia ja linsimaalaisia,
ja vaikka niin ei olisikaan, on timi valta-asema
usein vaikuttanut kuvaajaan ja hinen valintoihin-
sa. Onkin tirkedtd huomata vililliset cekijit ja si-
ten valtasuhteiden monimutkaisuus ja -ulotteisuus
(ks. Aitchison 1999).

Valta ja representaatiot voivat kohdata monin
eri tavoin (ks. Cheong & Miller 2000). Pritchar-
din ja Morganin (2000) mielestdi osa matkailun
kuvien representaatiosta asettaa nykyajan matkai-



lumainonnan tukevasti samaan traditioon histori-
allisen kolonialismin ja imperialismin diskurssien
kanssa. Jeanne van Eeden (2006: 345) painottaa
myds, ettd imperialistisen retoriikan perintd jatkaa
olemassa oloaan visuaalisessa kulttuurissa, kuten
mainoksissa ja niiden kautta avautuvissa represen-
taatioissa (ks. Bruner 2002).

Representaatiot voivat koostua seki sanoista
ettd kuvista (Pickering 2001: xiii). Representaa-
tio on prosessi, missd kulttuurin jisenet kiyttdvit
kieltd tuottaakseen merkityksii. Asioilla ei ole it-
sessddn yhtd midriceyd, lopullista tai todellista
merkitystd, vaan ihmiset antavat asioille merkityk-
sen. Merkitykset myds muuttuvat eri kulttuureista
tai ajanjaksoista toiseen (Hall 1997: 61). Ne voivat
edustaa monia yhteiskunnallisia ryhmii ja katego-
rioita ja voivat vaikuttaa sithen, miten ryhmien ji-
senet nikevit itsensd ja kokevat ympirilldin olevaa
sosiaalista maailmaa.

Janne Seppisen (2005: 77) mukaan represen-
taation kisitteen avulla on mahdollista pohtia esi-
merkiksi sitd, milld tavoin erilaiset mediat esittid-
vit ja tuottavat todellisuutta. Se voi auttaa myds
huomaamaan, kenen nikokulmasta kuvauksen
kohteille annetaan huomiota. Representaatioiden
kautta voidaan valita, jirjestelld ja priorisoida tiet-
tyjd tai tietynlaisia oletuksia ja ajatuksia erilaisista
ihmisistd. Ne voivat nostaa jotkut etualalle, dra-
matisoida ja idealisoida, kun taas toiset voidaan
jitedd yhteiskunnan marginaaliin. Yhteiskunnan
marginaaliin jitetyille on tyypillistd, ettd heille an-
vain kapea ja negatiivinen julkinen kuva. Tillaiset
toimet ovat keskeisii representaation politiikassa.

Matkailu ja alkuperiiskulttuurit

Kansainvilisessi matkailussa on 1980-luvun lopul-
ta lihtien korostunut luonnon ohella turistikoke-
muksen kulttuurinen ulottuvuus (ks. Craik 1997).
Trevor Sofieldin ja Alastair Birtlesin (1996: 398)
mukaan kulttuurimatkailulle on monia miirityk-
sid, mutta ne kaikki sisdltivit ajatuksen ettd ihmi-
set, paikat ja perinté muodostavat kulttuurimat-
kailun keskeisen perustan. Heidin mukaansa kult-
tuurimatkailun voi kapeasti miirittdd vierailuksi
museoihin, vanhoihin rakennuksiin ja gallerioihin.
Konsertteihin, taideniyttelyihin ja festivaaleille
osallistuminen tai muuten kulttuurisesti motivoi-
tunut matka on my®ds tissi merkityksessd kulttuu-
rimatkailua. Sen sijaan laajempi midritelma sisil-
44 matkailijan toiveen kokea itselle vieraan alueen
tai maan kulttuuria ja elimintapoja. Matkailijoilla
katsotaankin nykyisin olevan kasvava halu paistd
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tutustumaan ~primitiivisiin” yhteiskuntiin, jotka
edustavat ikiin kuin vastakohtaa ja mennyttd suh-
teessa matkailijoiden omaan kulttuuriin (Hinch
2004). Erilaisuuden ja poikkeavuuden kokeminen
ja katseleminen onkin usein kulttuurimatkailun,
erityisesti alkuperdiskulttuureihin perustuvan mat-
kailun taustalla.

Alkuperiiskansamatkailu on osa kulttuurimat-
kailua, missi kiinnostuksen herittijind toimii
etninen erilaisuus valtaviestdstd ja matkailijoiden
kulttuurista, erityislaatuisine kulttuurisine tapoi-
neen ja kiytintdineen. Richard Butlerin ja Tom
Hinchin (1996: 9) mukaan alkuperiiskansamat-
kailu viittaa matkailuun, missi alkuperiiskansat
ovat mukana joko toimijoina ja kehittimiseen
osallistuvina piitoksentekijoini ja/tai heidin kult-
tuurinsa on matkailukohteen ja matkailijoiden
motivaation keskipisteeni. Alkuperiiskansamat-
kailun kasvun katsotaan johtuvan siitd, ettd samal-
la kun moderneista yhteiskunnista on tullut aina
vain kompleksisempia ja hektisempii on niissd
eliville ihmisille syntynyt tarve kokea jotakin “py-
syvid”. Usein timin pysyvyyden nihddin viiccaa-
vaan menneisyyteen ja muuttumattomiin kulttuu-
reihin, jotka ovat edelleen ikiin kuin [ydettdvissd
modernin maailman periferioista (Saarinen 1999);
matkailijat haluavat hetkellisesti pakoon arjen
kompleksisuudesta “yksinkertaisempiin aikoihin ja
paikkoihin” (Hinch 2004: 246-247; ks. MacCan-
nel 1976, 1992).

Merkittivid alkuperdiskansamatkailussa on sen
laajentuminen ja kasvunopeus. Matkailu leviii
kasvavassa miirin aiemmin huomaamatta jii-
neille kaukaisille ja perifeerisille alueille. Martin
Mowforthin ja Ian Muntin (2004: 155) mukaan
esimerkiksi matkailu kehittyviin maihin on lisiin-
tynyt uuden yksildityneemmiin turismin mydti;
vuonna 2006 Afrikka oli toisena perikkiiseni
vuotena nopeimmin kasvanut alue kansainvilisissi
turistien saapumisissa (UNWTO 2006). Matkailu
levittdytyykin nopeasti alkuperiiskansojen kotiseu-
duille, missi modernisaatiolle tyypillinen kehitys
on aiemmin ollut hyvin hidasta tai jopa lihes tun-
tematonta. Matkailun levidminen johtuu osaltaan
uusien kohteiden aktiivisesta etsimisestd ja kehitti-
misestd sekid osaltaan kasvaneesta kiinnostuksesta
“luonnollisia ja turmeltumattomia” asioita koh-
taan (Butler & Hinch 1996: 3). Monet alkupe-
rdiskansojen edustajat ovat my®s ottaneet turismin
yhdeksi kulttuurisen siilymisen strategiaksi. Toiset
taas vastustavat osallistumista toimintaan, missi
ulkopuoliset myyvit ja esittdvit heidin yhteiss-
44n turistiattraktiona. Alkuperdiskansamatkailu on
aina osa globaalia matkailutaloutta, jota hallitsevat
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usein kohdealueen ja -kulttuurin ulkopuoliset toi-
mijat. Onkin tirkedd kysyi, edustaako alkuperiis-
kansamatkailu esimerkiksi kulttuurin siilymisen
suhteen kestivin matkailun mukaista kehitysti vai
ei (Hinch 2004: 247).

Matkailun kehittiminen alkuperiiskansojen
yhteydessi vaatii Butlerin ja Hinchin (1996: 278)
mukaan paikallisia arvoja ja tarpeita ymmirti-
vdi suunnittelua ja kdytintsji. Matkailukehitys
ei ainoastaan johda arvoiltaan, uskomuksiltaan
ja kdytrdytymiseltdin usein radikaalisti erilaisten
yhteiskuntien ja kulttuurien kontakeeihin, mut-
ta lihes yhti varmasti myés vallan ja kontrollin
epitasapainoon. Heidin mukaansa erityistd tark-
kaavaisuutta tiytyy osoittaa esimerkiksi kohteiden
kulttuureista ja yhteiséisti vilitettyyn kuvaan seki
alkuperiiskansojen oikeiden tarpeiden ja halujen
tunnistamiseen. Suurimmassa osassa alkuperiis-
kansojen matkailun kehitystd aloitus tapahtuu
yhteisdjen ulkopuolelta ja kontrolli pysyy usein
ulkopuolisten tahojen kisissi. Paikallisten panos
pidtdksentekoon jii usein minimaaliseksi, jos sitd
on lainkaan.

Alkuperiiskansoista esitetyt riikedt representaa-
tiot ovat saaneet aikaan laajaa kritiikkii (ks. Brown
1996; Saarinen 1999, 2007). Matkailutaloudessa
alkuperiiskansat muutetaan miti erilaisimmiksi
matkamuistoiksi, esityksiksi ja kokemuksiksi turis-
teille. Huolenaiheena onkin ollut alkuperiiskanso-
jen omien kulttuuristen tapojen ja toimintojen as-
teittainen eroosio. Traditionaalisen alkuperiiskan-
samatkailun kysynti kuitenkin rohkaisee staattisen
kultcuurin esittdmiseen, joka vastaa kolonisaation
historiasta tuttuja “jalo villi” -stereotyyppeji (ks.
Dann 1996; Selwyn 1996; Wels 2004). Tillaiset
stereotyypit ovat usein romantisoitu pisteeseen,
missd on hyvin vihin paikallisesti arvioiden nyky-
pdivin todenmukaisuutta jiljelld. Ne jitcavit tiy-
sin huomioimatta sen, ettid kulttuurit ovat dynaa-
misia ja muuttuvia (Hinch 2004: 250-251).

Alkuperiiskansojen kontaktit periferia-alueilla
kasvaviin matkailijamiiriin ja matkailuyrityksiin
ja niiden toimijoihin ovat merkittivdi muutos-
voima jo itsessiin. Kontakteissa on aina mukana
my®s laaja joukko erilaisia globalisaation muotoja,
jotka kiihdyttivit muutosta perinteisisti tavoista
nykypiivin tapoihin. Matkailutaloudessa on nih-
ty paljon vaivaa suojella perinteisii kulttuureja.
Tdmi voi kitked sisilleen romanttista elitismii,
kultcuurin nikyvi kehittyminen. Tdmi hysdyteidi
turismiteollisuutta ja turisteja mutta ei vilttimiced
itse alkuperiiskansoja ja heidin elinmahdollisuuk-
siaan (Hinch 2004: 251).

Afrikan ja afrikkalaisten kuvaamisen
historia

Loytoretkeilijic ja varhaiset (tutkimus)matkaili-
jat rakensivat 1800-luvulla eurooppalaisille kuvaa
Afrikasta. He ottivat huomioon aikaisemmat Af-
rikasta tehdyt representaatiot, mutta samalla he
myos muokkasivat Afrikkaa sopivaksi imperialis-
tisille tarpeille ja eurooppalaiselle lukijakunnalle,
joka halusi lukea tarinoita eksoottisista maista,
joita hallitsivat sankarilliset eurooppalaiset michet
(Pratt 1992; Duncan 1993: 50; ks. Loytty 2005a).
Siirtomaiden asukkaista tehdyt kuvaukset palveli-
vatkin pitkild siirtomaahallitusten omia tarkoitus-
perid. Harry Welsin (2004: 82) mukaan afrikka-
lainen todellisuus tehtiin eurooppalaiseen Afrikka-
diskurssiin sopivaksi valokuvien ja voimakkaan
rajaamisen avulla. Afrikasta Eurooppaan lihetet-
tyjen kuvausten teemat olivat himmistyttivin
yhteniisid. Vikivalta, seksuaalisuus, syomistavat ja
pukeutumiskoodi vallitsivat kuvausten aiheina (ks.
Holden 2008). Tilli tavoin Afrikka ja afrikkalaiset
alennettiin ja muutettiin vastaamaan hallitsevan
linnen odotuksia.

Kolonialismin aikaisissa kuvauksissa alkupe-
rdiskansat jitettiin usein huomioimatta tai heidit
alennettiin yhdeksi eldinkuntaan kuuluvaksi ele-
mentiksi (ks. Waitt 1999; Crais & Scully 2009).
Kun paikallisia ihmisid kuvattiin esimerkiksi
maisemamaalauksissa, heididt esitettiin elimissi
idyllistd elimii ajassa ennen eurooppalaisten saa-
pumista. Kuvauksissa ei nikynyt eurooppalaisen
kolonialismin vaikutuksia. Heiddt kuvattiin tie-
teellisesti tutkittavina objekteina, villind nomadi-
kansasta ja ikonisina tunnusmerkkeini maista,
jotka olivat selvisti ei-eurooppalaisia (Nash 2004:
111).

Olli Loytyn (2005b: 92) mukaan siircomaa-
ajan taiteen ja kirjallisuuden esityksissi Afrikka
ja afrikkalaiset toiseutettiin niin, ettd heidit ku-
vattiin yksinkertaisiksi luonnonlapsiksi. Erityisesti
niin sanotut soturikansat, kuten zulut ja masait,
kuvattiin virikkiiksi ja ylviiksi. ”Alkuasukkaiden”
esitettiin eldvin ikdin kuin menneelld aikakaudel-
la. Usein kuvissa korostui pidikkeeton seksuaa-
lisuus ja siihen liittyvd eldimellisyys. Kuvauksen
kohteeksi valikoitui usein se, mikd niytti uudelta
ja oudolta. Kuvauksissa toistuivatkin tietyt kon-
ventiot, yleistykset ja yksinkertaistukset, ja afrik-
kalaisia kuvarttiin samanlaisina ajasta tai paikasta
riippumatta. Lapsellistaminen, luonnollistaminen,
estetisoiminen, eksotisoiminen, erotisoiminen ja
primitivisointi olivat yleisid toiseuttamisen tapoja



(ks. Crais & Scully 2009: 2-3). Loytyn (2005b)
mukaan jilkii tillaisista toiseuttamisen tavoista on
|6ydettivissi helposti vield nykyisissikin Afrikka-
representaatioissa (ks. Edwards 1996).

Kolonialistiset ja timin pdivin matkailuun pe-
rustuvat kuvaukset ja tarinat ovat lisinneet myyt-
teji matkakohteista. Matkailukohteiden tuotta-
minen vastaakin ensisijaisesti usein ei-paikallisia
linsimaiden intresseji. On tirkedd huomata, ettei
kohteita vain kuvailla vaan niitd rakennetaan tie-
tynlaisiksi (Saarinen 2004). Tilld tavoin pysty-
tidn kontrolloimaan myos matkailun kehitystd ja
esimerkiksi sen omistussuhteita ja toimintamalle-
ja (ks. Britton 1991). Turistit myds muokkaavat
maailmaa uudelleen manipuloimalla mielikuvia,
sanoja ja tapoja, jotta se olisi ymmirrettdvim-
missi muodossa heidin kulutukselleen. Tdmi on
samanlainen tapa, jolla kolonisoijat pystyivit aset-
tamaan omat instituutionsa ja tapansa paremmik-
si vallattuihin siirtomaihin nihden (d’Hauteserre
2004: 237-238, 243).

Edward Bruner (2002: 388) katsoo, etti ko-
lonialistisista paikoista on tullut turistikohteita.
Esimerkiksi Itd- ja eteldisessd Afrikassa safarimat-
kailu on hyvin suosittua. Brunerin mukaan safa-
reilla turistit jiljittelevdt ja uudelleen jiljictdvic
mielikuvissaan varhaisten tutkimusmatkailijoi-
den, uudisasukkaiden ja valloittajien reittejd. Hi-
nen mielestd matkailu ja media eivit ainoastaan
tarjoa kuvia heimoista, luonnosta ja maisemis-
ta mutta myds luovat uudelleen siircomaa-ajan
mielikuvia. Vastaavasti Harry Welsin (2004: 76)
mukaan kolonialistiset myytit ja mielikuvat ovat
muokanneet eurooppalaisia konstruktioita afrik-
kalaisista maisemista ja ihmisistd historian saatos-
sa. Niillid koloniaalisilla mielikuvilla on edelleen
vahva rooli eurooppalaisessa postkoloniaalisessa
turismissa.

Namibian matkailu ja ovahimbat

Luoteis-Namibiassa, Kunenen maakunnan
pohjoisosissa, lihelldi Angolan rajaa, asuu noin
15 000-20 000 ihmistd, jotka kutsuvat itsedin
ovahimboiksi. Lisiksi Angolan puolella heitd asuu
noin 10 000. Ovahimboja (tai himboja) on koko
Namibian vikiluvusta noin prosentin verran. Suu-
rin osa heistd eldd paimentolaiselimii, ja he saavat
elantonsa paimentamiensa laumojen tuotteista,
kuten maidosta ja lihasta. 1990-luvun aikana, joka
oli Namibian ensimmiinen itseniinen ja demo-
kraattinen vuosikymmen, Namibian luoteisosasta
ja vield erityisemmin ovahimboista on tullut kas-
vava turistikohde, mutta jo 1930-luvulla Kune-
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nen maakunnan pohjoisosista ja sen asukkaista oli
muodostunut matkailullisten vierailujen kohde ja
kuvausten aihe.

Nykyisin ovahimbat muodostavat yhden Na-
mibian nikyvimmistd alkuperiiskansoista ja kult-
tuurisista ryhmistd (Saarinen & Niskala 2009).
Paitsi matkailijat myds toimittajat ja elokuvien
tekijit ovat keskittyneet ovahimboihin Tistd on
seurannut ovahimbojen kuvien suhteellisen voi-
makas kiyttd ja tuotteistaminen mediassa (Bollig
& Heinemann 2002: 269-302).

Seuraava empiirinen analyysi perustuu Namibi-
aa matkailukohteena kuvaavien matkailuesitteiden
kuvien tarkasteluun. Kaiken kaikkiaan tissd artik-
kelissa analysoiduissa esitteissi on kuvia yhteensi
2 337, joista ovahimbojen kuvia on yhteensi 83.
Ovahimbojen kuvat muodostavat nelji prosenttia
kaikista kuvista. Yleensi ottaen esitteiden kuvis-
sa on hyvin vihin kuvia paikallisesta viestostd ja
ovahimbojen osuus paikallisen vieston kuvista on
40 prosenttia. Monissa esitteissi muut paikalliset
asukkaat on jitetty kokonaan pois ja niissd on kes-
kitytty ainoastaan ovahimbojen kuvauksiin.

Empiirisessi analyysissi ovahimbojen kuvista
on tutkittu eksoottisuutta, eroottisuutta ja primi-
tiivisyyted, jotka ovat tyypillisid tekijoitd alkupe-
riiskansojen kuvausten historiassa ja nykypiivissi
(Waitt 1999; Wels 2004). Kuvista on tarkasteltu
sukupuolijakaumaa, toiminnallisuutta ja ova-
himbojen perinteisestd kulttuurista poikkeavia
asioita. Lisiksi on tarkasteltu alastomuutta, jossa
linsimaiseen kulttuuriin verrattuna yhdistyvit ek-
soottisuus, eroottisuus ja primitiivisyys (ks. Waitt
1999; Crais & Scully 2009). Ovahimbojen kuvat
on sisillsnanalyysin mukaisesti koodattu tarkastel-
taviin luokkiin, jotka ovat tarkemmin esitelty ja
taulukoitu aiemmassa tutkimuksessa (Saarinen &
Niskala 2009). T4ssi tutkimuksessa kategorisoin-
nit toimivat taustalla ja taulukointeja ei toisteta,
vaan niiden kautta avautuneita luokitteluja pyri-
tddn artikkelissa syventimiin suhteessa aihepiirin
aiempaan tutkimukseen. Sukupuolijakaumassa
kuvat on jaettu miesten ja naisten lisiksi lapsiin.
Aiemmassa tutkimuskirjallisuudessa alastomuut-
ta on tarkasteltu rintojen nikymiselld, jonka on
katsottu olevan leimallinen piirre nimenomaan
ovahimbojen esittimisessi (ks. Bruner 2002; van
Eeden 2006). Toiminnallisuutta on tarkasteltu
katsomalla sitd, kuvataanko heidit aktiivisiksi vai
passiivisiksi, toisin sanoen tekevitkd he kuvissa
jotakin vai ovatko he ensisijaisesti vain kuvauksen
kohteina.
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Ovahimbat matkailuesitteissi
Eksotisointi

Eksotismi kuvailee tiettyi esteettistd kisitysti, joka
esittdd ihmiset, esineet ja paikat vieraiksi. Tissd
merkityksessi se on tehokas toiseuden tuottaja.
Toiseuden eksoottinen tuotanto voi palvella my®s
eri ideologisia intressejd, jotka voivat olla ristirii-
dassa keskendin. Eksotismi kuvailee yhtd paljon
siis poliittisia kuin esteettisidkin kiytintsjd. Poliit-
tisuus on kuitenkin usein peitetty. Tdmin vuoksi
eksotismi ja eksotisointi ovat osoittautuneet esi-
merkiksi tehokkaiksi imperialistisen vallan vili-
neiksi (Huggan 2001: 13-14).

Richard Butler ja Tom Hinch (1996: 14) ovat
sitd mieltd, ettd matkailijat, jotka etsivit loma-
kokemuksia erityisesti kaukaisista ja eksoottisista
kohteista, hakevat aitoa matkakokemusta, joka voi
auttaa heitd midrittimiin omaa identiteettidin.
Identiteetti madrdytyy tilloin vastaan eksoottisia
toisia, joiden luona he vierailevat. Eksoottisuus voi
viitata my9s eksoottisen toisen kuulumiseen osaksi
luonnonmaisemaa, kuten saamelaisia usein kuva-
taan (ks. Saarinen 1999). Euroopan kulttuurisesta
perspektiivistd nihtynd afrikkalaisia maisemia ja
ihmisid ei usein erotellakaan toisistaan. Elizabeth
Edwardsin (1996: 208) mukaan timi ei kuiten-
kaan tarkoita, ettd kuvattavalla henkilslli tai kult-
tuurilla olisi vilttimittd valtaa suhteessa ympiris-
t6nsi ja sen sisiltimiin resursseihin. Maisema on
myds ensisijainen ihmisiin nihden, jolloin ihmiset
kuuluvat maisemaan. Samalla maisema muodostaa
ja mdiridd ihmisen ja sen, millaiseen rooliin hinet
asetetaan esimerkiksi matkailun kehittimisessi ja
piitoksenteossa.

Matkailutalouden kuvauksissa on yleisti, ettd
ihmiset ja “muut objektit” esitetdin ikiin kuin
vaihdeltavina keskeniin. Namibiaa myyvien mat-
kaesitteiden kuvajirjestys esittdd usein eldinti,
maisemaa, hotellia ja paikallista ihmistd. Tdmi
vetoaa linsimaiseen kisitykseen ideaalisesta ek-
soottisesta paikasta (Smith & Duffy 2003: 120).
Tutkimusaineiston esitteissi ovahimbojen kuvat
on usein laitettu vierekkdin, paillekkiin tai allek-
kain eldinten ja maisemakuvien kanssa. Kuvien
asetelma vahvistaa ovahimbojen kuulumista osaksi
luontoa, he ovat osa flooraa ja faunaa. Ovahimbat
siis esitetddn ikdin kuin pelkkini luonnon jat-
keina, ja he ovat yksi kuvauskohde maisemien ja
eldinten joukossa (kuva 1).

Tillainen esitystapa viittaa zooiftkaatioon, missi
alkuperidiskansat muutetaan yhdeksi matkan nih-
tivyyksistd. Heitd katsellaan kuin eldimii eldintar-

Kuva |. Matkailumainoksen kansikuvakollaasi, jossa ova-
himbanainen esitetddn yhtend alueen faunasta (Wild Dog
Safaris 2003).
Figure I. A cover page collage of tourism brochure representing
the Ovahimba woman as a member of local fauna (Wild Dog
Safaris 2003).

hassa (Mowforth & Munt 2004: 274). Tdmi on
nihtivissd myds safareilla, joissa ovahimbat ovat
yksi osa safarien ohjelmanumeroa. Safariyritykset
myyvit matkoja, joissa ennen tai jilkeen kansallis-
puistovierailun vieraillaan paikallisyhteisossi kat-
somassa ovahimboja. Onkin vaikeaa erottaa kuu-
luvatko ovahimbat safareilla kulttuuri- vai luonto-
matkailun piiriin. Aivan kuin ovahimbat olisivat
yksi luonnonympiristén tarjoamista vetonauloista
leijonien, puhvelien ja kirahvien ohella.

Erotisointi

Afrikkalaisten naisten kuvaamisessa on historias-
sa pitkit perinteet. Harry Welsin (2004: 80-81)
mukaan afrikkalaisia naisia on pidetty yleisesti sek-
suaalisesti halukkaina ja esimerkiksi viktoriaanisen
hivelidgisyyden ajalla vallitsi stereotyyppinen kuva
afrikkalaisten alastomuudesta. Naisten julkinen
ndyttdytyminen rinnat paljaina oli todiste heidin
primitiivisyydestdin ja vahvisti kuvaa heidin voi-
makkaasti seksuaalisesta vietistddn ja halukkuu-
destaan. Afrikkalaisen toisen esteettisyys tulikin
eurooppalaisten kuvauksissa esille nimenomaan
afrikkalaisessa naisessa (ks. Edwards 1996; Crais &
Scully 2009).

Siirtomaavallan ajalta 18ytyvit juuret Mike
Crangin (1998: 71) mukaan naisten seksuali-



soiduille kuvauksille (Pratt 1992). Miespuoliset
havainnoijat olivat tirkeissid asemassa erotisoitu-
jen kuvien luomisessa. Mitd suurempi kontrasti
oli eurooppalaisen ja afrikkalaisen naisen vililli,
sitd enemmin se ndytti todistavan eurooppalaista
herruutta ja ylivoimaisuutta (ks. Crais & Scully
2009). Afrikkalaisesta toisesta tulikin #dripad, vas-
takohta eurooppalaisille standardeille (Wels 2004:
82). Crangin (1998: 71) mukaan kolonialistisessa
mentaliteetissa oli vahva taipumus nihdid musta
seksuaalisuus kuitenkin myds uhkana, jota tiytyi
kontrolloida. Tidmi kertoi Crangin mukaan Afri-
kan toiseuttamisen ja kontrolloimisen tarpeesta,
miki heijasteli lihinni Euroopan omia sisiisid pel-
koja.

Timin piivin matkaesitteiden kuvissa on nih-
tivissd piirteitd afrikkalaisten kuvaamisesta, joka
oli linsimaissa vallalla vuosisatoja sitten. Matka-
esitteissd ovahimbakuvat painottuvat selvisti nais-
ten kuvaamiseen. Miehet puuttuvat kuvista lihes
kokonaan. Ainoastaan kolmessa kuvassa esiintyy
mies. Vaikka paikallisesta nikskulmasta ovahim-
banaisten voidaan tulkita olevan tiysissi pukeissa
niin linsimaisessa kulttuurissamme vaatteetto-
muus ja alastomuus liitetddn voimakkaasti seksu-
aalisuuteen (ja primitiivisyyteen). Etenkin rinnat
ovat erotisoitu ruumiin osa, ja ovahimbanaiset
ovat kuvissa pukeutuneet lihinni vain perinteisiin
nahkapaloista valmistettuihin lannevaatteisiin ja
metallisiin kaula- ja rannekoruihin.

Aktiivisuutta ja passiivisuutta tarkasteltaessa
aktiivisuus on ovahimbojen kuvissa suhteellisen
vihiistd. Vain 20 kuvassa ovahimbat itse asiassa te-
kevit jotakin (muuta kuin poseeraavat kameralle!).
Aktiivisuus nikyy kuvissa erilaisina arjen askarei-
na, esimerkiksi ruoan laittona, korin punontana,
karjan kaitsemisena ja lehmien lypsimiseni. Lihes
80 prosentissa kuvista ovahimbat kuvataan kuiten-
kin passiivisiksi turistisen katseen ja kuvaamisen
kohteiksi. Puolialastomat ovahimbanaiset ikiin
kuin odottavat vierailijaa. Passiivisuus vahvistaa
kuvien erotisointia. Kuvissa ovahimbanaiset niyt-
tivit odottavan linsimaista miestd “seikkailulle” ja
katsomaan heitd (ks. Pritchard & Morgan 2000).
Linsimaisen miesturistin voidaankin tulkita edus-
tavan aktiivista modernia l6ytoretkeilijid, ja ku-
vien tuottama paikallisviestdn passiivisuus luo
asetelman matkailijoiden hegemonisesta asemasta
ovahimboihin nihden. Samalla se saa aikaan mie-
likuvan, etti ovahimbat ovat olemassa vain turiste-
ja varten (kuva 2).

Miksi ovahimbamiehet puuttuvat esitteiden
kuvista? Ovahimbanaisten on katsottu ehkd vas-
taavan paremmin linsimaalaisen kisitykseen ek-
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Kuva 2. Poseeraava ovahimba matkailumainoksessa taus-
tallaan Epupan putoukset (Omarunga Camp, ei vuotta).
Figure 2.A posing Ovahimba woman in a tourism brochure in
the front of the Epupa Falls (Omarunga Camp, no year).

soottisuudesta. Yhteni syyni voi vaikuttaa myds
se, etti enemmistd Namibiaan saapuvista turis-
teista on miehid (MET 2004). Tillsin erityisesti
naisten kuvien on voitu nihdi vetoavan keskei-
seen matkailijavirtaan, mutta ehki linsimaisella
valkoisella michisyydelld on toisenlainenkin rooli
asiassa. Mustien miesten puuttuminen kuvista
ikdin kuin poistaa esteet kuvitteellisille ovahim-
banaisten valloituksille. Linsimaisen miehen ei
tarvitse tuntea oloaan uhatuksi. Kuvien luomassa
fantasiassa hin on ainoa mies ja ovahimbanainen
odottaa ainoastaan vain hinti. Esitteet luovat ova-
himbanaisesta tiydellisen matkailullisen attraktion
ja objektin. Kuvat luovat illuusion halukkaasta
linsimaista miestd odottavasta afrikkalaisesta nai-
sesta, ja ne ikddn kuin oikeuttavat ajatuksen ta-
solla naisten kuvitteellisen hyviksikiyton. Kuvat
my®s vahvistavat naisten (ja paikallisten miesten)
poissulkemista tasavertaisina matkailun tekijdini,
suunnittelijoina ja aktiivisina toimijoina (Saarinen
& Niskala 2009). Kuvissa nainen on vain passiivi-
nen katseltava erotisoitu objekti.
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Primitiivisyys

Afrikan ja afrikkalaisten primitiivisyyden raken-
taminen sai merkittdvin aseman 1800-luvun lop-
pupuolella, jolloin se oli paljolti progressiivisen
evolutionismin tuote. Sosiaalidarvinismin kautta
rakentui staattinen hierarkkinen malli, jossa yh-
teiskunnallinen kehitys rinnastettiin evoluutio-
naariseen jirjestelmiin. Lintisen Euroopan valti-
oiden esitettiin saavuttaneen kehityksen huipun,
kun taas niin kutsutut primitiiviset yhteiskunnat
Afrikassa ja aboriginaalit Australiassa asettuivat ke-
hityksen toiseen piihin. Eurooppalaisten silmissi
primitiiviset kansat olivat tuskin kehittyneet ollen-
kaan. Primitiiviset yhteiskunnat edustivat jilkeen
jddnyttd, muuttumatonta ja yksinkertaista ihmise-
ni olemisen muotoa, minki linsi oli jo aikaa sit-
ten jittinyt taakseen. Niisti, joiden katsottiin ole-
van rodullisesti jilkeenjidneitd ja ala-arvoisempia,
tuli osa linnen kansallisen identiteetin muodos-
tamista. Sivistymittomistd toisesta tuli modernin
linnen vastakohta (Pickering 2001: 51-54).

Primitiiviset kansat kaukaisissa paikoissa nih-
tiin tuon ajan versioina eurooppalaisten omista
esi-isistd. Kansoja pidettiin mittana siitd, kuinka
pitkille eurooppalainen sivistys oli kehittynyt tek-
nologisen taitavuutensa ja hienoutensa seki itse
arvioidun ja arvotetun rationaalisen ajattelun ja
kidyttdytymisen johdosta. Miki oli vallitsevan ajat-
telun mukaan tullut ajallisesti kaukaiseksi ja aikaa
sitten sivuutetuksi Euroopassa, pystyttiin nike-
miin periferiassa eldvissd primitiivisissi asukkaissa
(Pickering 2001: 51-54; ks. Bridge 2000). Mar-
tin Mowforth ja Ian Munt (2004: 274) katsovat,
ettd matkailussa nykypiivini yhteissjen olosuh-
teet kuvataan primitiivisiksi, viitaten tilld tavoin
kokemukseen erilaisuudesta. Samalla timi nos-
taa turistin statusta suhteessa alkuperiiskansaan.
Mowforthin ja Muntin mukaan matkanjirjestijien
kuvauksia primitiivisistd alkuperiiskansoista kiyte-
tdidn vahvistamaan toiseuden kokemusta.

Se, mitd kutsutaan primitiivisyydeksi, miirit-
tid edelleen sitd, mitd pidetiin normaalina ja ke-
hittyneeni (ks. Crais & Scully 2009). Kulttuurin
primitiivisyys on kuitenkin aina joidenkin muiden
kuin itse kulttuurin edustajien antama miiritel-
mi (ks. Loytty 2005a). Esimerkiksi Stuart Hallin
(1994: 398) mielestd linsimaat yhi edelleen jih-
mettivit Afrikan primitiiviseksi, menneen ajan
muuttumattomaksi ajattomaksi vyshykkeeksi. Pri-
mitiivisyyden voidaankin katsoa olevan olemassa
ainoastaan linsimaiden omissa rakennetuissa ro-
tusuhteissa (d"Hauteserre 2000: 242). Ovahimbo-
jen kuvissa primitiivisyys ilmenee traditionaalisen

elimintyylin painotuksissa. Kuvissa linsimainen
teknologia ja kehityksen tuotteet eivit ole niytti-
neet vield saavuttaneen ovahimboja. Heidit kuva-
taan pysihtyneeksi, kivikautiseksi heimoksi, joka
on kuin jiinne ihmiskehityksen historiasta. Ku-
vista on rajattu pois lihes kaikki, miki poikkeaisi
ovahimbojen traditionaalisesta eliminmuodosta.
Vain muutamassa kuvassa lapsilla on esimerkiksi
vaatetusta pailli.

Primitiivisyyttd voidaan tuoda esille myos
muunlaisin keinoin. Osassa kuvista on nihti-
vissi selked vastakkainasettelu kehittyneen ja ei-
kehittyneen vililld. Kiytinnossd kuvan keskioon
tuodaan ovahimbojen lisiksi linsimaalaisille kehit-
tyneisyyttd kuvaava asia, esimerkiksi maastoauto,
jonka vieressi tai konepellilld istuen puolialaston
ovahimbanainen poseeraa (kuva 3). Maastoauto
edustaa linsimaista kehittyneisyytti ja michisyytti,
kun taas ovahimbanainen edustaa primitiivisyytti,

Kuva 3. Moderni kohtaa primitiivisen, lainsimainen miehisyys
afrikkalaisen naisen; ovahimbanainen istutettuna matkai-
lumainoksessa maastoauton konepellille (Kidogo Safaris,
ei vuotta.

Figure 3.The modern meets primitive, the western masculinity
an African woman: an Ovahimba placed on the hood of a 4x4
car in a tourism brochure (Kidogo Safaris, no year).



joka on kehittyneen linsimaalaisuuden tiydellinen
vastakohta. Ovahimbanaisessa kiteytyykin linsi-
maalainen kisitys alempiarvoisesta primitiivisestd
toisesta.

Ovahimbat edustavat esitteissd aitoja primi-
tiivisid afrikkalaisia, joita voi kohdata Namibian
pohjoisosiin suuntautuvilla safareilla. Ovahimbat
ja savanneilla kiikaroitavat leijonat ja sarvikuonot
edustavat turisteille juuri sitd oikeata ja alkupe-
rdistd Afrikkaa, jota turistit haluavat lomallaan
nihdi. Namibian asutuskeskukset, paikaupunki
Windhoek mukaan lukien, ovat lihinni lipikul-
kupaikkoja ja tuliaisten ostopaikkoja. Saadakseen
kosketuksen aitoon Afrikkaan tiytyy matkustaa
muualle, kauas eurooppalaistyylisisti kaupun-
geista. Turistit ikddn kuin sulkevat silminsi “ei-
aidolta” Afrikalta, johon matkaesitteet heitd osal-
taan ohjaavat. Esimerkiksi ovahimbojen kohdalla
on hyvi muistaa, ettd he edustavat vain prosenttia
Namibian koko vikiluvusta. Niin ollen Namibian
asukkaista autoineen, kinnykdineen tai esimer-
kiksi Englannin valioliigan joukkuepaitoineen jii
noin 99 prosenttia turistien "aidon afrikkalaisen”
kuvitelman ulkopuolelle.

Pohdinta

Matkailun kuvamaailma on tiynni esityksid ek-
soottisista paikoista ja niiden ihmisistd. Matkai-
lumainonnassakin kuvat tarjoavat tiettyji nike-
myksid yhteiskunnallisista kategorioista, kuten
luokasta, sukupuolesta, rodusta ja seksuaalisuu-
desta (Rose 2001). Ovahimbojen kuvat kertovat
elimisti, joka vastaa kuvitelmiimme kaukaises-
ta ja villistd Afrikasta — menneisyydesti joka on
edelleen 18ydettivissi kaukaa modernin maail-
man periferiasta. Esitteiden luomat ovahimbojen
representaatiot vahvistavat stereotyyppistid kuvaa
Afrikasta ja afrikkalaisista. Harry Welsin (2004:
90) mukaan eurooppalaiset haluavat nihdi afrik-
kalaiset ja Afrikan maisemat samalla tavalla kuin
heidit on opetettu nikemiin ne jo siirtomaa-ajan
kuvista lihtien. Esimerkiksi nykypidivin kuvaukset
ovahimboista noudattelevatkin hyvin pitkille sa-
moja kuvaustapoja kuin historiassa tehdyt kuvauk-
set afrikkalaisista. Welsin mukaan eurooppalaiset
kaipaavat tahraamattomia, modernista vapaita af-
rikkalaisia maisemia olkikattoineen. He odottavat
kuulevansa rummutusta silli minuutilla, kun saa-
puvat Afrikkaan. Niin rakentunut “aito” Afrikka
on myds toiseuden tuottamisviline.

Anne-Marie d’Hauteserre (2004: 237-238)
katsoo, ettd turistien representaatiot kohteesta liit-
tyvit usein muistikuviin, jotka on tuotettu muual-
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la kuin itse kohteessa. Nimi muistikuvat voidaan
jaljittdd useiden vuosisatojen taakse. Ovahimbojen
representaatiot muistuttavat Afrikasta, joka oli
olemassa silloin, kun ensimmiiset eurooppalai-
set tulivat ja “18ysivit” Afrikan. Ovahimbat ovat
kuin jiinne aidoista villeistd afrikkalaisista alku-
asukkaista. Ensimmaisten eurooppalaisten 16yts-
retkeilijoiden ja kolonisoijien tavoin linsimaalai-
set turistit voivat tulla ja loytdd heimon, katsella,
kuvata ja tutkia heididn tapojaan. Tietyssd mielessd
ovahimbojen representaatiot voivat vahvistaa mat-
kailijan kisitystd itsestidn modernina tutkimus-
matkailijana. Tillaisen matkailun juuret juontavat
kolonisaatioprosessiin ja sen tuottamiin paikkaku-
vauksiin. Nykypiivin matkaesitteiden represen-
taatiot ovahimboista luovat ikdin kuin haaveunen
sellaisesta Afrikasta, joka vallitsi vuosisatoja sitten
ja joka oli vield “koskematon ja aito”. Tillaiset
ajatukset viittaavat imperialistiseen nostalgiaan.
Renato Rosaldo (1989: 108) selittdd imperialisti-
sen nostalgian tarkoittavan sitd, ettd ihmiset kai-
paavat mennytti ja elimintapaa, jonka itse ovat
muuttaneet. Imperialistisen nostalgian paradoksi
on se, ettd ihmiset ja yhteisot ovat tarkoituksella
muuttaneet elimintapansa toiseksi, jonka jilkeen
he haikailevat muutoksessa menettimiinsi tilaa.
Imperialistinen nostalgia kiyttid “viatonta kaihoa”
saadakseen ihmisten kuvitelmat tietynlaisiksi ja
my®s ikiddn kuin salatakseen osallisuutensa usein
raakaan historiaan ja hallinnointiin suhteessa ku-
vauksen kohteena oleviin ryhmiin.

Jeanne van Eedenin (2006: 345) mukaan ova-
himbojen kuvauksissa on nihtivissi selvid nostal-
gista kaipuuta kolonialismityyliseen seikkailuun.
Hinen mielesti koko Afrikka esitetiin matkai-
lussa siirtomaatyyliseni seikkailukohteena, tai
kuten hin itse sanoo, niin kutsuttuna vapaa-ajan
kolonialismin kohteena. Kolonialismin voi nih-
dd edelleen toimivan my®s ovahimbojen kuvissa
ja kuvauksissa. Se nikyy toisaalta kolonialismin
ajan ihannointina. Kolonisaation avulla 16ydettiin
ja tutkittiin jinnittdvid eksoottisia alkukantaisia
heimoja, joita ovahimbat nyt edustavat. Toisaal-
ta kolonialismi toimii tavoissa, joilla ovahimboja
ja heidin kuviaan hyviksikdytetdin linsimaisilla
matkailumarkkinoilla.

Ovahimbojen representaatiot esitteissi noudat-
tavat himmistyttivin yhteniisti linjaa aiemmissa
tutkimuksissa esitettyjen alkuperiiskansojen ku-
vausten kanssa (ks. Lehtola 1997, 2005; Saarinen
1999, 2007; Ateljevic ja Doorne 2002; Bruner
2002; Akama 2004; Mclntosh 2004). Niitd yh-
distdvit kuvaukset eksoottisesta primitiivisestd
toisesta, jotka ovat kuin jidnteiti menneisyydesti.
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Alkuperiiskansojen representaatiot ovat siis aina-
kin tissd suhteessa hyvin samanlaisia eri puolilla
maailmaa. Matkailun kuvissa heidit on ikdin kuin
lukittu tilaan, jossa he eivit voi muuttua, kehittyid
tai ilmaista itsedin vapaasti. Téssd mielessd heiddt
on vangittu visuaalisin keinoin elimiin linsimais-
ten odotusten ja mielikuvien mukaisesti.
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